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Espace immersif: Voyage + BIO+ Ombres

Participatif: FIM+Cabot

Service: IDNOVA + Silver eco

Commercial: Delorme + Lolita Lempicka

Expo: Alessi + HEC

Graphisme: Tous à chaumont+ Logo Onkaze

Recherche et écrits Mémoire Voyage + 
Flânerie cartographie montréal
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EXPÉRIENCE 
IMMERSIVE

BIO-
QUÉBEC

VOYAGE Scénographie immersive pour

«Rendez-Vous Québec 2015»
Convention Internationale de Biologie,

la Camaraderie
 Philadelphie, USA

Scénographie et événement

Voyage et Flânerie.
Mémoire et projet de DSAA,
Marseille, FR
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BIOQUÉBEC
Durant la "Bio international Convention 2015" à Phila-
delphie, le Québec organise un cocktail 5/7. Pour cette 
occasion, nous avons réalisé une scénographie immer-
sive autour de la chaîne québécoise de l’innovation 
en sciences de la vie. Réalisées en bois, plus de 200 
structures moléculaires gravitent autour des invités. 
Cette installation cellulaire nous offre un voyage immer-
sif au cœur de la chaîne de l’innovation. La structure 
aérienne s’empare de tout l’espace, et confère une 
grande visibilité pour chacun des participants à travers 
les logos et la communication visuelle.

44

ARCHE QUÉBEC
- Québec économie, 
Innovation et Exportations.
- Fond de recherche du QuébecARCHE 

CITÉ DE LA BIOTECH / MERCK

ARCHE 
BIOQUÉBEC / R&D

La visibilité des partenaires / clients était très 
important dans la communication du projet, Alex ne 
manquait pas de nous le rappeler.
En effet, chaque partenaires avait son logo sur les 
cellules et un texte sur la chaîne d’innovation du 
Québec a aussi été introduit dans la scénographie 
devenue alors support de communication. Cela a fait 
partie aussi de mon travail: la mise en place du texte  
en échange constant avec la cliente.

Conception, Direction 
artistique, Recherche 
dessin. Projet BTS

Chef de Projet, 
Conception, 
Direction artis-
tique, Graphisme/
3D, Relation client
prestataires, 
Installation.
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Recherches 3D immersives.

44

ARCHE QUÉBEC
- Québec économie, 
Innovation et Exportations.
- Fond de recherche du QuébecARCHE 

CITÉ DE LA BIOTECH / MERCK

ARCHE 
BIOQUÉBEC / R&D

La visibilité des partenaires / clients était très 
important dans la communication du projet, Alex ne 
manquait pas de nous le rappeler.
En effet, chaque partenaires avait son logo sur les 
cellules et un texte sur la chaîne d’innovation du 
Québec a aussi été introduit dans la scénographie 
devenue alors support de communication. Cela a fait 
partie aussi de mon travail: la mise en place du texte  
en échange constant avec la cliente.

53

BIOCONVENTION
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VOYAGE
Le Voyage, sujet de mon projet de fin de DSAA design d’espace -événe-
ment. Ce projet d’événement s’inscrit dans la continuité de l’écriture de 
mon mémoire. 
Un pavillon principal sur le vieux-port permet de découvrir tout l’imagi-
naire du voyage (carte, transport, paysages etc) en proposant un «ail-
leurs» éphémère jouant avec l’architecture de l’ombrière. Un carrefour 
des rêves permet de se répérer dans la scénographie. Différentes direc-
tions proposent une balade tel un globe trotter cherchant sa route. 
L’événement est accompagné d’un grand parcours dans la ville ponctué 
de micro-architectures, afin de promouvoir la flânerie contemplative 
au quotidien. Il donne ainsi envie aux visiteurs de prendre le temps du 
voyage. Le but : susciter l’envie aux voyageurs de prendre leur temps afin 
de ré-apprécier ce qui nous entoure, l’Humain et la Nature.

Conception, Direction 
artistique, Recherche 
dessin. Projet BTS

Conception, 
Direction artis-
tique, Dessin/
Graphisme/3D, 
Projet Pro 
DSAA.
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     PANORAMA 
SENSITIF

Paysage 
aérien

ITINÉRAIRE

Mappemonde 
intéractive
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Passerelle contemplative
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COMMERCIAL

DELORME

LOLITA 
LEMPICKA 

TERRASSE

BELFOR

Agencement et décoration d’intérieur

Bijouterie Delorme
Une Affaire de Goût,

 Feurs, FR

Scénographie commerciale,

Les Gourmandises 
de Lolita Lempicka

Projet pro. Bts DCEV
 Toulouse, FR

Concept modulaire

Mobilier et agencement 
de terrasse,
Micro projet avec F&Y
Montréal, CANADA

Stand congrès

Belfor: stand salon Tri’angl,
Une Affaire de Goût,
Mandelieu-la-Napoule, FR

BARALLEL
Logo / identité visuelle et 
décoration d’intérieur

Barallel,
Freelance
Toulouse, FR
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BARALLEL
Nouveau Bar à Toulouse qui propose en paral-
lèle vin de qualité ( issu de producteurs locaux) 
et bière brassée sur place.

Création d’une identité globale comprennant 
le logo, charte graphique, ainsi que l’aménage-
ment et la décoration d’intérieur.

Projet 
Freelance: 

Graphisme - 
Décoration 
d’intérieur

9 rue Cujas, 31000 Toulouse
Bar • Micro Brasserie • Cave
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Site Web du Barallel
Version PC et mobile responsive.

Direction artistique: Clémence Lienig
Web design: Denis Desjardins
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DELORME
Réagencement et décoration de la Bijouterie Delorme, maga-
sin familial situé au alentour de St Etienne.
Home staging et conception d’une nouvelle identité, dans 
un esprit de design global où l’image de marque se retrouve 
revaloriser. 
Conception d’un meuble central qui devient le coeur de la 
bijouterie. Le dessin d’un motif original met en valeur cette 
pièce unique et les bijoux qu’elle présente.

Assistant créa-
tif, direction 
artistique, 
relation client/
prestataires, 3D, 
dessin, réalisa-
tion.
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Implantation
avec corner Swatch

Corner
Swatch
126x50cm
h = 2m20

Vitrines
événementielles

Zone Accueil
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Cadre et hors cadre
DEVANTURE

DELORME

DELORME

corniche

EXISTANT OPTION A OPTION B OPTION C

rideau

enseigne

corniche

rideau

enseigne

corniche

rideau

enseigne

corniche

rideau

enseigne
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ExotiqueLocal

Choisissez la terrasse qui vous corresponds : 

potager

de la structure

En plongée

Suspendu

ÉCLAIRAGE

MODULES PLANCHER

GARDE-CORPS

COULEUR

VÉGÉTATION

Table
4 pers.

Banquette
8 pers.

Comptoir
4 pers.

Comptoir
4 pers.

Table de 
pique-nique
6 à 8 pers.

1

2

3

6

4

2 stationnements
7 modules

1 stationnement
3 modules

 F&Y développe une approche intuitive et vernac-
ulaire du design. L’échelle humaine de l’usager ainsi que 
son environnement physique, culturel et social sont la 
base de leurs réflexions. C’est dans cette optique que 
F&Y défini son design comme une recherche de solutions 
aux réalités nordiques de la vie québécoise. 

RESTAURANT
12 assises - modules
Cet agencement : 15 200$ 

CAFÉ 
15 assises - modules         
Cet agencement : 13 800$

BAR
17 assises - modules
Cet agencement : 16 600$

TERRASSE
F&Y, agence de Design montréalaise, conçoit tous les 
ans de nouveaux concepts de terrasse pour les bars/
restaurants de Montréal. Pour ce projet,
le travail était de réfléchir à une terrasse modulaire en 
fonction du type d’établissement. Nous avons imaginé 
une multitude de combinaision d’assises afin de ration-
naliser la fabrication et l’ergonomie de ce petit espace 
qu’est une terrasse.

Conception, Direction 
artistique, Recherche 
dessin. Projet BTS

Conception module 
et aménagement 
terrasse.
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LOLITA LEMPICKA

Maquette proposition finale

Projet de scénographie commerciale pour promou-
voir les Gourmandises de Lolita Lempicka . Le rôle 
de cet espace était de faire découvrir les gâteaux 
de cette marque en proposant une dégustation 
dans un lieu rappelant l’univers de Marie-Antoi-
nette et de ses goûters. Cette scénographie peut 
s’adapter à de nombreux lieux et crée une ambiance 
unique faisant appel aux 5 sens des visiteurs. 

Conception, 
Direction artis-
tique, Dessin/
Graphisme/3D, 
Projet fin BTS.



 
 

 Célèbre Détective privé anglais et 
consultant doté d’une mémoire remarquable. 
Lors de ses enquêtes, il est fréquemment 

accompagné du docteur :

Existe t’il une convention de service 
entre Generali et BELFOR ?

Trouvez sur le stand à l’aide de la loupe, 
l’image-indice représentant Belfor !

MA FICHE DÉTECTIVE !

Nom

Prénom

Entreprise/Fonction

Email

Tel

Adresse

OUI

Wasabi Watson Walibi

NON

SHERLOCK HOLMES
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« Belfor a besoin de vous ! 
Devenez détective, choissisez votre coéquipier 
célèbre et trouvez l’objet caché dans son stand. 
Bonne chance ! »

BELFOR
Belfor, entreprise chargée de décontamination après sinistre, 
voulait créer un stand attractif pour le salon des entreprises 
Triangl’ à Mandelieu-la-Napoule. 
La demande était de créer une identité visuelle autour d’un 
jeu concours afin de dynamiser le stand. L’univers de l’entre-
prise se rapprochait de celui de l’enquête. Nous avons donc 
travaillé sur l’aménagement et l’identité visuelle autour de ce 
jeu de détective. Plusieurs interactions étaient proposées : Le 
visiteur pouvait s’amuser à répondre au quizz et à chercher les 
indices cachés dans le stand.

Assistant créatif, 
Direction Artis-
tique, 3D, Gra-
phisme.
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EXPÉRIENCE 
PARTICIPATIVE

PLAY

HISTORIOGRAPHUS

FIM

Installation éphémère

La Récrée en classe
Dsaa Design Espace-événement

/graphisme
 Marseille, FR

Mobilier urbain participatif

Visionneuses intéractives au 
Square Cabot,

La camaraderie
 Montréal, CANADA

Scénographie d’exposition

Congrès Fiers & Solidaires
La camaraderie,
Montréal, CANADA



20

RÈGLES DU JEU :
Armes toi de ta sarbacane, dé-
coupes les morceaux de papier, 
froisses les pour faire tes bou-
lettes et vises les cibles. Lances 
le plus possible de boulettes sur 
les cibles sans que le prof te voit.

TU ES DANS 

L’EQUIPE 

ROUGE

PLAY
PLAY est un projet en collaboration avec le DSAA Design Mention 
Graphisme, où nous devions réfléchir sur une installation partici-
pative éphémère basée sur le jeu. Le participant se replonge dans 
ses années d’école pour y retrouver des jeux immuables tels que 
le morpion, les avions en papier, les boulettes etc. En équipe, ils 
s’affrontent sur ces micros-jeux tout en évitant le regard du «pro-
fesseur». La mise en espace de ces jeux et la création de carnets 
de  jeu étaient le coeur du travail sur ce projet.

Conception, 
Direction artis-
tique, Dessin, 
Agencement 
d’espace de jeu 
éphémère.
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2
Un Ipad est mis à disposition pour 
écrire le texte qui sera projeté au 
centre de la photo.

         

1

Bienvenue au Stand photo participatif 
du second congré de la FIM ! 

Venez écrire votre message sur le 
thème «Fiers et solidaires» puis ras-
semblez-vous autour de votre mes-
sage sur cercle de la solidarité.
Exprimez alors toute votre créativité 
et créez une composition Fier & Soli-
daire!

FIM
Pour ce second congrès de la FIM (Fédération de l’Industrie 
Manufacturière, Québec), la Camaraderie a travaillé autour du 
thème « Fiers et solidaires », véhiculant un message fort et fédé-
rateur, source de mobilisation.
La station photo participative rassemble les syndiqués autour 
d’une même initiative : ils sont photographiés en portant digne-
ment leur message aux couleurs de la FIM et en clamant haut 
et fort leurs convictions. Prise en hauteur, chaque photo repré-
sente le rassemblement autour d’une même cause et l’implica-
tion de chacun au sein de la communauté. Chaque individu est 
un maillon de la chaîne fière et solidaire de la FIM.

4

La photo est prise de dessus avec un 
objectif grand angle pour pouvoir 
accueillir le plus de monde possible. 
La photo est déclenchée à distance 
par les animateurs  

FIERS DE SONACA
Montréal

5

FIERS DE
L'opération Bûches

Conception, 
Direction artis-
tique, Dessin/
Graphisme/3D, 
Relation client/
prestataires, Fa-
brication, 
Installation.



22



23

HISTORIOGRAPHUS
Dans le cadre du réaménagement du square Cabot à Montréal, 
nous avons imaginé des machines à regarder dans le temps.
Quatre visionneuses, inspirées des viewmaster ont été installées 
dans le parc rappelant l’univers de la navigation . Chacune d’elle 
raconte une histoire différente sur le parc en se superposant à la 
réalité.

"Rendez-vous au Square Cabot cet été pour découvrir son 
histoire à travers les installations participatives Historiographus. 
Venez poser un nouveau regard sur ce parc en vous projetant 
dans le passé avec ces machines à regarder dans le temps."

Conception, 
Direction ar-
tistique, Re-
cherche dessin 
/ 3D, Relation 
clients  / Presta-
taires.
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ARCHIVES 
FESTIVES

IDNOVA

ALESSI : 
DE L’USINE AU RÊVE

EXPOSITION

Vitrine d’exposition

Archives Festives d’HEC
La Camaraderie

 Montréal, CANADA

Design de service,

Voyage interactif
Licence Arts Appliqués

 SNCF, FR

Scénographie d’exposition

Alessi: Restropection dans un train,
Projet BTS DCEV
Itinérant, FR
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HEC
Archives Festives est le nom de l’exposition 
d’HEC Montréal qui se déroulait à l’automne 
2015. La demande était d’imaginer une vitrine 
teasing de l’exposition et son affiche. Notre idée 
était de rendre le monde des archives attractif 
en l’associant à une identité visuelle festive. 

Conception, 
Direction 
artistique, 
Graphisme/3D, 
Relation client/ 
prestataires, 
Installation.
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Scénographie d’exposition reprospective pour la marque de design italien 
Alessi. Trois espaces représentant l’histoire et la créativité des produits Alessi.

Parcours de l’usine au rêve

Scénographie d’exposition reprospective pour la marque de design italien 
Alessi. Trois espaces représentant l’histoire et la créativité des produits Alessi.

Parcours de l’usine au rêve

Projet de scénographie d’exposition rétrospective de 
la marque Alessi. Cette exposition devait avoir lieu 
dans un train, j’ai ainsi imaginé des espaces différents 
pour les divers objets de la marque tout en créant 
une continuité passant de «l’usine au rêve». 

ALESSI

Conception, Direction 
artistique, Recherche 
dessin. Projet BTS

Conception, 
Direction  
artistique,
Projet personnel, 
BTS
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Heure toujours présente,
effet d’ombrage sur les textes 
pour aider à la lisibilité en cas 
de fond clair.

L’espace situé en hauteur ne peux être 
utiliser par des boutons ne pas les rendre 
innaccessible pour les enfants.

Logo d’IDnova toujours présent, au 
clic on accès à des informations sur 
le service.

Carte de France qui représente 
l’itinéraire et la position actuelle du 
train. + Choix des langues.

Exemple de lieu signalé

Informations sur le Viaduc qui 
apparaissent au clic.

Possibilité d’informations sur 
la distance vers la prochaine/
précédente gare.

Lors d’un arrêt en gare, des informations concernant la ville apparaissent.

Qu’un seul espace détente/café n’a 
été imaginé dans un souci de cir-
culation. Le lieu se veut lumineux et 
léger. Après l’espace Idnova nous re-
trouverons l’espace bar normal avec 
des tables plus nombreuses, ici dans 
l’espace intéractif les voyageurs 
y passent un court moment (d’où 
l’installation d’assises hautes juste 
pour s’appuyer).  On pourrait imagi-
ner cette espace dans un esprit plus 
individuel mais on perd tout partage, 
toute convivialité et l’installation se-
rait très compliqué.

Plan de dessus

Nature
Découverte

Conviviale

lieu détente : table assises         
basses

Fenêtre intéractive + assise

Fenêtre intéractive + 
assise

BARENTRÉE

           Chaque jour des millions de passagers voyagent 
d'un bout à l'autre de la France et doivent s'occuper 
durant leur trajet. Pendant que certains lisent, d'autres 
jouent à leurs ordinateurs, ou encore envoient des sms 
mais beaucoup restent de longs moment à fixer le 
paysage à travers la fenêtre, partagés entre une certaine 
fascination et faute de mieux à faire.
Pourtant, en se rendant d'un point A à un point B, on se 
sait que très peu de choses sur l'itinéraire qu'emprunte 
le train, sur les lieux qu'on sillonne, sur ces villes qu'on 
ne fait que traverser.

 C'est en se basant sur ce constat que notre 
travail s'appuie. En effet, les voyages en train créent des 
temps d'attentes souvent longs créant une situation 
très propice pour proposer un design de service.
Nous proposons donc un espace d'interaction s'insérant 
dans les trains, qui propose de réunir les voyageurs 
autour d'écrans interactifs leur permettant de découvrir 
le paysage en fonction du défilement. 

Design de service

Cours de Cadre de Vie
L3 Arts Appliqués, Groupe 2

Clémence Lienig et Barbara Chabriw

IDNOVA
La demande était de créer un dispositif de design de service, 
dans un contexte particulier : l’attente. 
Le voyage en train, moment d’attente mais aussi de contempla-
tion, apparaît comme un lieu idéal à l’installation d’un dispositif 
divertissant.
J’ai alors imaginé un espace wagon où les vitres deviendraient un 
catalyseur entre le train et le paysage, entre l’intérieur et l’exté-
rieur. Des informations sur le trajet seraient constamment affi-
chées, tandis qu’un système de réalité augmentée afficherait des 
informations dynamiques en fonction du paysage qui défile. 
IDNOVA rend le trajet ludique et propose, grâce à son espace 
dédié, un moment conviviale entre voyageurs. 

Conception, 
Direction ar-
tistique, Re-
cherche dessin. 
Projet LICENCE


