DESIGNER
MULTI-DISCIPLINAIRE
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6. Voyage & Fléanerie
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«Rendez-Vous Québec 2015»
Convention Internationale de Biologie,
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Durant la "Bio international Convention 2015" & Phila-
delphie, le Québec organise un cocktail 5/7. Pour cette
occasion, nous avons réalisé une scénographie immer-
sive autour de la chalne québécoise de l'innovation

en sciences de la vie. Réalisées en bois, plus de 200
structures moléculaires gravitent autour des invités.
Cette installation cellulaire nous offre un voyage immer-
sif au cceur de la chalne de l'innovation. La structure
aérienne sempare de tout lespace, et confére une
grande visibilité pour chacun des participants a travers
les logos et la communication visuelle.

CHEF DE PROJET,

CONCEPTION,
DIRECTIONART | S-
TIQUE, GRAPHISME/
3D, RELATION CLIENT
PRESTATAIRES,
INSTALLATION.

BIOQUEBEC / R&D
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Le Voyage, sujet de mon projet de fin de DSAA design d'espace -événe-
ment. Ce projet dévénement s'inscrit dans la continuité de |'écriture de
mon mémoire.

Un pavillon principal sur le vieux-port permet de découvrir tout l'imagi-
naire du voyage (carte, transport, paysages etc) en proposant un «ail-
leurs» éphémere jouant avec l'architecture de lombriére. Un carrefour
des réves permet de se répérer dans la scénographie. Différentes direc-
tions proposent une balade tel un globe trotter cherchant sa route.
L'événement est accompagné d'un grand parcours dans la ville ponctué
de micro-architectures, afin de promouvoir la flanerie contemplative

au quotidien. Il donne ainsi envie aux visiteurs de prendre le temps du
voyage. Le but : susciter I'envie aux voyageurs de prendre leur temps afin
de ré-apprécier ce qui nous entoure, I'Humain et la Nature.

CONCEPTION,
DIRECTION ARTIS-
TIQUE, DESSIN/
GRAPHISME/3D,

PROJET PRO
DSAA.

VOYAGE &
FLANERIE



ITINERAIRE

gxPLORATION

Mappemonde
intéractive

PANORAMA .
SENSITIF




Passerelle contemplative
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Logo / identité visuelle et
décoration d'intérieur
Toulouse, FR

Barallel,
Freelance
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Mobilier et agencement

Concept modulaire
de terrasse,

Micro projet avec F&Y
Montréal, CANADA
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Bijouterie Delorme

Agencement et décoration d'intérieur

Une Affaire de Gol(it,

Feurs, FR
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Les Gourmandises
de Lolita Lempicka

Scénographie commerciale,

Belfor: stand salon Tri'angl,

Une Affaire de Go(t,
Mandelieu-la-Napoule, FR

Stand congres

Projet pro. Bts DCEV
Toulouse, FR
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Nouveau Bar & Toulouse qui propose en paral-
l&le vin de qualité (issu de producteurs locaux)
et biére brassée sur place.

Création d'une identité globale comprennant
le logo, charte graphique, ainsi que I'aménage-
ment et la décoration d'intérieur.

PROJET
FREELANCE:

GRAPHISME -
DECORATION
D’INTERIEUR

BARAI

BarAllEL

9 rue Cujas, 31000 Toulouse
BAR + MICRO BRASSERIE « CAVE




Vin

Rouge, blanc, rosé, effervescent.
Le Barallel vous propose sa sélection de vins bi

Venez déguster un verre (ou plus) parmi notre large choix
réalisé par Clélia, notre sommeliére fondatrice associce.

En tant que bar  vin, le Barallel vous propose également de
croquer dans d'adorables choux fourrés salés et sucrés sans

oublier les incontournables plateaux de fromages et

charcuteries a savourer entre amis.

Le Barallel clest aussi, un lieu de rencontre et de partage qui
vous propose des ateliers de dégustations et des événements
suivre sur notre page Facebook !

Blére

Les passionnés et amateurs de biéres trouveront leur compte au
Barallel parmi plus d'une centaine de biéres bouteille.

Belgique, Allemagne, France, Mexique...
Pour satisfaire vos curiosités gustatives, le Barallel vous propose une
sélection venue des quatre coins du monde.

Rassurez-vous, Nicolas notre zythologue (ou sommelier de la biére)
est 2 pour vous guider!

Mais également de la biére toulousaine maison brassée sur place
dans notre micro brasserie!

Elaborées en continu par notre brasseur Justin, venez découvrir nos
biéres pression de saison aux recettes variées toute 'année.

Site Web du Barallel

Version PC et mobile responsive.
Direction artistique: Clémence Lienig
Web design: Denis Desjardins

n
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Réagencement et décoration de la Bijouterie Delorme, maga-
sin familial situé au alentour de St Etienne.
Home staging et conception d'une nouvelle identité, dans

un esprit de design global ol I'image de marque se retrouve e o0 crearanen
revaloriser. : = = ‘
Conception d'un meuble central qui devient le coeur de la -

0565 Sheridan 0550 Hamilton 0551 Portiand

bijouterie. Le dessin d'un motif original met en valeur cette .
ASSISTANT CREA-

piece unique et les bijoux qu'elle présente. TIF, DIRECTION
ARTISTIQUE,
RELATION CLIENT/
PRESTATAIRES, 3D,
DESSIN, REALISA-

13



Zone Accueil

Vitrines

événementielles
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DELORME

EXISTANT OPTION A OPTION B OPTION C

comiche comicre _\  comiche
enseigne |

fideau
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F&Y, agence de Design montréalaise, concoit tous les
ans de nouveaux concepts de terrasse pour les bars/
restaurants de Montréal. Pour ce projet,

le travail était de réfléchir & une terrasse modulaire en
fonction du type d'établissement. Nous avons imaginé
une multitude de combinaision d'assises afin de ration-
naliser la fabrication et I'ergonomie de ce petit espace

qu'est une terrasse.

CONCEPTION'MODULE
ET AMENAGEMENT
TERRASSE.

Choisissez la terrasse qui vous corresponds :

PLANCHER COULEUR

=—§
2\ 00

GARDE-CORPS

MODULES

de la structure

2 J_ ! o o _v_o N
h { 7

> | Banquette Jod0l0%0 0 D\\\\\NHHH %

8o 26%0 %595 % AN /

/ 2ecotese | [N\
Q‘\J Lq‘“\ 1N AN
LTS
~ N AN
RANNATVR

Q"

Comptoir
4 pers.

o

Comptoir
4 pers.

Table de
pique-nique
6 a 8 pers.

ECLAIRAGE

1

En plongée

N

Suspendu Exotique

16
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Projet de scénographie commerciale pour promou-
voir les Gourmandises de Lolita Lempicka . Le réle
de cet espace était de faire découvrir les gateaux
de cette marque en proposant une dégustation
dans un lieu rappelant I'univers de Marie-Antoi-
nette et de ses golters. Cette scénographie peut
sadapter & de nombreux lieux et crée une ambiance
unique faisant appel aux 5 sens des visiteurs.

CONCEPTION,
DIRECTION ARTIS-
TIQUE, DESSIN/
GRAPHISME/3D,
PROJET FIN BTS.
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Belfor, entreprise chargée de décontamination aprés sinistre,
voulait créer un stand attractif pour le salon des entreprises
Triangl" & Mandelieu-la-Napoule.

La demande était de créer une identité visuelle autour d'un
jeu concours afin de dynamiser le stand. L'univers de 'entre-
prise se rapprochait de celui de l'enquéte. Nous avons donc
travaillé sur laménagement et I'identité visuelle autour de ce
jeu de détective. Plusieurs interactions étaient proposées : Le
visiteur pouvait samuser a répondre au quizz et a chercher les
indices cachés dans le stand.

A GAGNER'!

MA FICHE DETECTIVE !
Now
PRENOM
ENTREPRISE/FONCTION

ADRESSE

f — EmATL \
Trouvez sur e stand & Uaide de la loupe,
Uimage-indice représentant Belfor ! TeL
BELFOR (@)

18
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PLAY est un projet en collaboration avec le DSAA Design Mention
Graphisme, ol nous devions réfléchir sur une installation partici-
pative éphémeére basée sur le jeu. Le participant se replonge dans
ses années d'école pour y retrouver des jeux immuables tels que
le morpion, les avions en papier, les boulettes etc. En équipe, ils
saffrontent sur ces micros-jeux tout en évitant le regard du «pro-
fesseur». La mise en espace de ces jeux et la création de carnets
de jeu étaient le coeur du travail sur ce projet.

CONCEPTION,
DIRECTION ARTIS-
TIQUE, DESSIN,

AGENCEMENT
D’ESPACE DE JEU
EPHEMERE.

Y tt11sy,

DECOUPES TES
BOULETTES

gansg te faire pécho

Détcupes les
-

JANS te FAIFE PECHO

XXX X X X X X X X X X

X

JOUES
AVEC LES

GOM-
M E T T E REGLES DU JEU :
Armes toi de ta sarbacane,

découpes les morceaux de
papier, froisses les pour faire

tes bouleties et vises les cibles.
Lances le plus possible de bou-

lettes sur les cibles sans que le
prof te vait.

N P N
L N Nai, Nait Nl
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FIERS = SOLIDAIRES
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Pour ce second congrés de la FIM (Fédération de I'Industrie TS

Manufacturiere, Québec), la Camaraderie a travaillé autour du
theme « Fiers et solidaires » véhiculant un message fort et fédé-
rateur, source de mobilisation.

La station photo participative rassemble les syndiqués autour
d'une méme initiative : ils sont photographiés en portant digne-
ment leur message aux couleurs de la FIM et en clamant haut
et fort leurs convictions. Prise en hauteur, chaque photo repré-
sente le rassemblement autour d'une méme cause et I'implica-
tion de chacun au sein de la communauté. Chaque individu est
un maillon de la chaine fiere et solidaire de la FIM.

CONCEPTION,
DIRECTION ARTIS-
TIQUE, DESSIN/
GRAPHISME/3D,
RELATION CLIENT/
PRESTATAIRES, FA-
BRICATION,
INSTALLATION.

B

iy

FIERS DE SONACA

21



"~ FIERS ET

SOLIDAIRES
DU CONGRES

SOLIDAIRES

€SN
uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu FIERS ET FIERS ET

SOLIDAIRES SOLIDAIRES
Fim. Fim.

22
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Dans le cadre du réaménagement du square Cabot a Montréal,
nous avons imaginé des machines a regarder dans le temps.
Quatre visionneuses, inspirées des viewmaster ont été installées
dans le parc rappelant I'univers de la navigation . Chacune delle
raconte une histoire différente sur le parc en se superposant a la
réalité.

"Rendez-vous au Square Cabot cet été pour découvrir son
histoire a travers les installations participatives Historiographus.
Venez poser un nouveau regard sur ce parc en vous projetant
dans le passé avec ces machines & regarder dans le temps."

CONCEPTION,
DIRECTION AR-
TISTIQUE, RE-
. : CHERCHE DESSIN
: / 3D, RELATION
CLIENTS / PRESTA-
TAIRES.
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FESTIVES

m\\\w
NN
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Archives Festives est le nom de l'exposition
d'HEC Montréal qui se déroulait & l'automne
2015. La demande était d'imaginer une vitrine
teasing de l'exposition et son affiche. Notre idée
était de rendre le monde des archives attractif
en l'associant & une identité visuelle festive.

CONCEPTION,
DIRECTION
ARTISTIQUE,
GRAPHISME/3D,
RELATION CLIENT/
PRESTATAIRES,
INSTALLATION.

FESTIVES

SGDA

VENEZ VOUS METTRE
EN APPETIT AU 5.270

HEC MONTREAL
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Projet de scénographie d'exposition rétrospective de
la marque Alessi. Cette exposition devait avoir lieu
dans un train, jai ainsi imaginé des espaces différents
pour les divers objets de la marque tout en créant
une continuité passant de «l'usine au réven.

o
U ’ |q,l IF!' ol

8 AL Nl

CONCEPTION,
DIRECTION
ARTISTIQUE,
PROJET PERSONNEL,




lieu détente : table assises
asses

Fenétre intéractive +
assise

S

ENTREE BAR
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LA VILLE D’AGEN EVENEMENTS

La demande était de créer un dispositif de design de service,
dans un contexte particulier : l'attente.
Le voyage en train, moment d'attente mais aussi de contempla-
tion, apparait comme un lieu idéal & 'installation d'un dispositif
divertissant.
J'ai alors imaginé un espace wagon ou les vitres deviendraient un
catalyseur entre le train et le paysage, entre l'intérieur et l'exté-
rieur. Des informations sur le trajet seraient constamment affi- CONCEPTION,

hé tandi ) pe d Lalitd £ ffich it d DIRECTION AR-
chées, tandis qu'un systéme de réalité augmentée afficherait des TISTIQUE, RE-
informations dynamiques en fonction du paysage qui défile. CHERCHE DESSIN.
IDNOVA rend le trajet ludique et propose, grace a son espace PROJET LICENCE /

dédié, un moment conviviale entre voyageurs.

—

Possibilité d'informations sur Informations sur le Viaduc qui Logo d'IDnova toujours présent, au Carte de France qui représente
la Fllgtance vers la proch i au clic. clic on acces a des informations sur I'itinéraire et la position actuelle du
précédente gare. le service. train. + Choix des langues.




